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RESUMEN

A lo largo de la Historia, la humanidad siempre busca recursos que hagan la vida cotidiana mas
cémoda, saludable y agradable. En esta busqueda el descubrimiento de nuevas fuentes de energia
juega un papel importante en el desarrollo de la sociedad.

Las tecnologias de Generacion Eléctrica Oceanica (GEO), como la Mareomotriz, son técnicas de
obtencién de Energias Renovables No Convencionales (ERNC). Este trabajo presenta una
factibilidad de evaluacion técnico — econdmica para el proyecto de una central de generacién de
energia eléctrica por medio de mareomotriz, en la X region del pais, entregando una vision general
de la industria de generacion eléctrica y su estado, actual y futuro, para contribuir al desarrollo de la
matriz energética en Chile.

En este contexto, se analizan las alternativas de desarrollo de esta tecnologia en el pais,
especialmente la Energia Renovable No Convencional (ERNC), teniendo en cuenta el actual marco
regulatorio y las condiciones de infraestructuras disponibles. Se presenta ademas una metodologia
para estimar el potencial generador de una determinada zona geografica y se la aplica al fiordo que
se encuentra al costado norte de Castro, Chiloé.

Finalmente, se analizan las principales fortalezas que ofrecen esta tecnologia y los problemas que
ella enfrenta para su posible realizacion, considerando los factores tecnoldgicos y geograficos.

Se realiza la evaluacion econdémica bajo parametros utilizados normalmente por la Corporacion de
Fomento de la Produccién (CORFO), dando como resultado un VAN de 239,2 (MMUS$), una TIR
de 26,4 (%) para una tasa de descuento del 12 (%) y un periodo de recuperacion de capital de 11
afos, en evaluacion de tamafo 6ptimo. La descripcion se basa en aspectos generales, que cruzan
la industria y permiten tener una idea global del funcionamiento y enfoques de estudio de un
proyecto para evaluar en Chile.

Palabras claves: Mareomotriz, Generacion Eléctrica, Evaluacidon Econémica
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